Visibilizar los procesos de hibridacion y adaptacion de la
gastronomia japonesa en la ciudad de Cali, a través de una
estrategia de comunicacion para el analisis historico de la
migracion japonesa y el contexto sociocultural local.

Explorar y analizar los preconceptos sobre la
gastronomia japonesa en Cali y su relacion
con la cultura local.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1
2
3

METODOLOGIA DAIYAMONDO

|dentificar cuales son los factores de la influencia
historica de la inmigracion japonesa en Cali y su
impacto en la difusion de la gastronomia nipona.

1DESCUBRIR (Hakken )

Encuestas, entrevistas,
mapas de empatia

Objetivo 1

Analizar los procesos de hibridacion cultural entre
la gastronomia japonesa y la culinaria local de la
ciudad de Cali.

Disefiar una estrategia de comunicacion que
resalte los procesos de hibridacion y los nuevos
sabores incorporados a la cocina japonesa.

2 DEFINIR (Teigi )

Matriz DOFA, customer Journey,
analisis de platos

Objetivo

DESARROLLAR (Kaihat

3 Lluvia de ideas, storgs

SISTEMA PRODUCTO i

4 ENTREGAR (T g
Pruebas de u
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Un juego para quienes disfrutan los sabores, las
Usa cartas con d i éticas y platillos il dos para crear na
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FACULTAD DE

Luisa Fernanda Prieto Campo
Enfasis En Marca Y Doble Programa Con Comunicacion
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CREACION
Director De Proyecto Alioka Quintero Ponifcia Universitsd ¥ HABITAT SOMOS
JAVERIANA cparamento TODOS
Cali

Disefio De Comunicacion Visual



