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PROYECTO

d e G RADO La cultura cacaotera en Colombia es rica en historia, saberes y valor social, pero a pesar de su importancia, sigue
siendo poco visibilizada y muchas veces relegada a un rol meramente productivo. En regiones como el Valle del

Cauca, donde el cacao ha cobrado fuerza gracias a iniciativas sostenibles y emprendimientos locales, existe una
2024—2 gran oportunidad de fortalecer el vinculo entre productores, emprendedores y consumidores.
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OBJETIVOS | UIVA PARITDO

OBJETIVO GENERAL

OBJETIVOS ESPECIFICOS

° Crear una estrategia de
comunicacion visual que conecte
la cultura cacaotera que ofrece la Analizar la situacién actual del mercado local
marca “Viaggio” con el grupo de l del cacao en Cali, junto con los usuarios y
usuarios y emprendedores de emprendedores de “Sophie brownies”.
“Sophie Brownies” en la ciudad de
Cali para el 2025 Identificar el nivel de conocimientos de los

2 usuarios de “Sophie brownies” sobre las
caracteristicas de la cultura cacaotera.

Disenar los componentes Vvisuales vy
5 conceptuales de la estrategia de
comunicacién visual que contiene “Viaggio”
con “Sophie brownies”.
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En esta fase, se e Luego de explorar, e  En esta etapa, se dejan fluir e  Aquise desarrollan e Finalmente, se pone a prueba el
investiga el contexto se seleccionan y todas las ideas posibles sin prototipos funcionales o prototipo con usuarios reales
del problema, se clasifican los restricciones, permitiendo representaciones para obtener retroalimentacion
identifican las hallazgos mas que evolucionen y se tangibles de la solucién. y realizar ajustes. ( objetivo
necesidades del relevantes para enriguezcan en un proceso ( objetivo nimero 3) ndmero 3)

usuario y se genera definir con claridad de maduracién creativa. =
una comprension el desafio a resolver. ( objetivo numero 3) .

profunda del ( objetivo nimero 2) ROCKINSODA N un |t0 sSans
entorno. (objetivo
numero 1)
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Diseno de Comunicacion Visual

Enfasis y/o Complementaria: Disefio de marcas

Director de Proyecto: Jhoiner Cuellar



